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Kuidas kujundadahead

valimeedia plakatit? »

JCDecaux Eesti



Sinu ees on juhend, kuhu oleme kokku kogunud
parimad rahvusvahelised algteadmised ja napunaited,
kuidas laheneda plakatikujundusele ning siseneda
vOimalusterohkesse valireklaami maailma.

Valimeedia on reklaamidisaini suhtes Uks kdige
ndudlikumaid meedialilkke. Noudmised ja piirid seab nii
reklaami vorm ise kui ka keskkond, milles reklaam
asub.

Sinu plakat asetseb tanaval, kus inimeste tahelepanu
on hajutatud ja markamist ndudvaid tegureid palju.
Selleks, et see ei sulanduks massi ega hajuks
keskkonda, on vaja olla silmapaistev ning eristuv.

Mille jargi ara tunda hea plakat?

Meie kogemuse pdhjal peitub asi lihtsuses. Lihtsus
omakorda valjendub Uheainsa pilguga hoomatavas
visuaalis, nutikas sdnumis ja hetkega aratuntavas
kaubamargis. Selle kdige koosmojul aratab reklaam
huvi ja tahelepanu ning taidab talle pandud Ulesannet.
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Hasti tehtud plakat ei ole teadus, vaid pigem
kogemuste ja teadmiste kogum. Meie pikaajaline
kogemus voiks olla sulle abiks nii plakati
elementide kujundamisel kui ka nende sobivuse
Ule otsustamisel. Jargmistelt lehekulgedelt on
leitav meie kasitlus, mis pole kindlasti Uks ja see
ainus tode.

Soovime Sulle head lugemist ning kujundamist!

JCDecaux meeskond
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Plakati
eesmark

Moétle, keda sinu reklaam peaks kdnetama ja mida peaks ta tundma voi tegema peale plakati ndgemist. Plakati
kujundamisel pea alati silmas planeeritava kampaania iseloomu, olgu tegemist siis vastavalt kas muudgi-,
imagokampaania vai millegi kolmandaga.

Plakatit nahakse tanavapildis keskmiselt paar sekundit. See on aeg, mille jooksul peab plakat palvima vaataja
tahelepanu ja toimetama kohale sénumi. Hea visuaal peatab pilgu plakatil ning 166v sénum tekitab inimeses huvi
rohkem teada saada konkreetse teenuse voi toote kohta.

MUUGIKAMPAANIA LANSSEERIMISKAMPAANIA IMAGOKAMPAANIA
Ahvatlev pakkumine plakatil palvib Valimeedia voimaldab kiiret sénumi-  Tosta teadlikkust oma brandist ja
tarbija tahelepanu koheselt. Esita edastust koikidele sihtruhmadele. Too  tootest. Emotsionaalne sénum ja ilus
pakkumine selgelt, kasuta head valja oma toote vai teenuse uudsus. foto kdnetavad ka sinu olemasolevaid
tootefotot ning selget sénumit. kliente.
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Valimeedia Uks eeliseid meediakanalina on see, et reklaamplakatid on visuaalselt suured ja kaugelt nahtavad.
Pea meeles, et reklaam on silmatorkav juba eemalt ning kliendile kuvatav sdnum peab olema loetav distantsilt.

Mida rohkem teksti, seda vahem on tdendoline, et plakatit margatakse. Lihike tekst ja selge foto teevad
reklaami ka pika vahemaa tagant nahtavaks. Arvesta ka inimeste liikumiskiirust, millest oleneb mitu sekundit ta
plakatit ning sellel olevat sdnumit jalgida suudab. Testi oma kujundust erinevatelt kaugustelt!
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[3° Testi oma kujundust JCDecaux simulaatoris



https://www.jcdecaux.ee/simulaator
https://www.jcdecaux.ee/simulaator
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Elemendid

Plakatit pigem nahakse, mitte ei vaadata. Kasuta plakati pinda maksimaalselt &ra ning lihvi kujundus
voimalikult lihtsaks. Selline teguviis eeldab reklaamil kuvatavate elementide piiramist. Juba neljast
elemendist saab moodustada tervikliku ning valimeedias té6tava reklaami.

Vo6ta ette kdik plakatile pandavad elemendid (tekstid, tootefotod, tdhelepanu tdmbajad jms) ja mdtle, miks
on sinu arvates neid ilmtingimata tarvis. Nuud kustuta ara koik elemendid, mida sa oma sdnumi
edastamiseks tegelikult ei vaja. Jata alles vaid kodige vajalikumad osad, et valtida elementide omavahelist
konkurerimist. Ara seejuures kunagi unusta oma logo.

m i n i lQ KEBABULIND TALLINNA BOTAANIKAAED
Hoiu- ja loor'uenidd OLEME UHKED OMA mac, O R HIDEE-

KEBABIDE ULE K@) PAEVAD
TASUTA = &3 \? ow_w" 0 28.02-08
HOIUKUU B 000

.

. botaanikaaed.ee
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Kui oled valinud valja oma reklaami peamised
elemendid, on jargmine samm paigutada need s g
tohusalt plakatile. Selles on vertikaal- ja
horisontaalplakatite vahel méningane erinevus.

BRANDI LOSO BRANDI LOGD

Eurosize — vertikaalformaadis plakatid CoOTEFOTO

[koos logogs)

Uuringud on naidanud, et mooduja pilk jalgib MULID VISUAALID
eurosize reklaami T-tdhe kujuliselt. Esmalt
ligub pilk plakati Ulemises aares ning seejarel
suunaga alla.

Eesti astelpajumarjadega korvitsa-

Tahtsaim element on tootefoto, selle kel PEALRIRL [inene fane) mango smuuti viruseid e ellta

Maitseb imehasti!

puudumise korral muu vbtmevisuaal VoI
pdhisdbnum — paiguta see plakati keskossa.
Kok muud elemendid paiguta plakati keskse
osa Umber nii, et vaataja markaks neid
jargmisena. Logo soovitame paigutada pigem
plakati Ulemisse aarde, kus see torkab enim
silma.

TEKST [liktne font)

[3° Eurosize plakati kujundamise tehnilised tingimused



https://www.jcdecaux.ee/tehnilised-tingimused-ja-materjalid/bussiootepaviljon-ja-valgusvitriin-tehnilised-tingimused
https://www.jcdecaux.ee/tehnilised-tingimused-ja-materjalid/bussiootepaviljon-ja-valgusvitriin-tehnilised-tingimused
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Kui oled valinud valja oma reklaami peamised s I ™
elemendid, on jargmine samm paigutada need \\\,
~ . . . Logo
tohusalt plakatile. Selles on vertikaal- ja A
horisontaalplakatite vahel méningane erinevus. Tahtsuselt
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Reklaamtahvel — horisontaalformaadis plakatid

Reklaamtahvlid  paiknevad  tihti  suurtel
magistraalidel, kus mdédduvate autode kiirus on
suur. Seeparast tuleb mooddasditjate
tahelepanu voita hetkega ja teha sdnum neile
arusaadavaks juba kaugelt.

Horisontaalplakatile — elemente  paigutades I’LL BE
arvesta vasakult paremale lugemise mustrit. '

Suurim element puaudab pilku esimesena - 9 KKPP'
paiguta see vasakule. Edasi ligub vaataja pilk
paremale ja I6puks plakati allossa. Logo ja
pealkiri plakati alumises osas saavad enamasti
suurema tahelepanu osaliseks, kui teised

plakati elemendid.

[3° Horisontaalformaatide kujundamise tehnilised tingimused



https://www.jcdecaux.ee/tehnilised-tingimused-ja-materjalid/tehnilised-tingimused-koik-formaadid
https://www.jcdecaux.ee/tehnilised-tingimused-ja-materjalid/tehnilised-tingimused-koik-formaadid
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Valireklaami vaatamise keskmine aeg on paar sekundit. Selle aja jooksul jduab inimene tdddelda maksimaalselt
kolm kuni seitse sGna, seega vali plakati pdhisdnum targailt.

Suurima fondiga kirjutatud tekst peaks edasi andma kogu reklaami motte. Teksti ei loeta alati taiel maaral, sageli
margatakse seda ainult lUhidalt silmanurgast. Mida suurem on Kiri, seda rohkem seda tajutakse. Teksti loetavuse
juures mangivad olulist rolli ka selle suurus ja tuup.

Lilkumise pealt on kéekirjalaadseid keerulisemaid fonte ning samuti ka labivalt suurtes trukitahtedes kirjutatud
sOnu raskem haarata. Loetavus sOltub ka teksti kontrastsusest. Keerukas taust vahendab teksti loetavust,
suurem kontrastsus lubab kasutada ka vaiksema tahekdrguseqga tekste.

R-KIOSKIST JOUAB
ALATI LABI

KIRELT JA MONUSA
HELSINGISSE!

EEAMUSED REISIL
KINDLUSTATUD
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Sinu reklaam on sinu brandi visiitkaart. Selleparast peab ka sinu logo olema kohe margatav, sest isegi kaugelt
vaadates peaks vaataja hetkega ara tabama, mis toote voi teenusega tegemist on ning kust ja kellelt ta seda

saab.

Tahelepanu tdmbab logo suurus, varvikontrast ning asukoht reklaamil. Pane oma logo alati puhtale varvitaustale.
Aratuntavusele aitab kaasa ka jarjepidevus reklaamikujunduses ja stiilis. Eelmistest kampaaniatest meelde
jaanud tuttavlik varvilahendus, kirjastiil, pdhielemendid — need kéik tegurid véimaldavad kiiremat aratundmist ja

eristumist.

Palju parem
pank

Veendu ise lhv.ee

Tutvu tingimustega
Ihv.ee/remondilaen

Tutvu tingimustega
Ihv.ee/sisustuslaen
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Toote ja teenuse

kujutamine

Sinu reklaami keskmes peaks olema sinu toode. Valimeediast tuttav tootepilt tagab selle parema
aratundmise ka ostukohas. Aseta toode oma reklaamis keskele ja presenteeri seda tarbijale julgelt.

Teenuste reklaamimisel valimeedias aitab kaasa sinu teenusega assotsieeruv visuaalne element
reklaamplakatil. See tekitab vaatajas aratundmist ning lisab selgust sinu sénumile. Teine vdimalus on
kirjutada tekst nii suurelt, et sellest saab ise keskne vaadeldav objekt.

Ara unusta Uleskutset! Sinu reklaam konetab ja aktiveerib tarbijat seega juhi tema jargmist sammu. Kuva
talle veebiaadressi, kaupluse asukohta, juhata ta oma e-poodi, kutsu ta kohale, tee talle pakkumine.

gandesigss = (if. UUSHS
BB0 TORTILLA

REBITUD SEALIHA JA

SUURIM

Raske valida. Kerge kindlustada.
VALIK ¢

2 TAIMIJA
AIAKAUPU

19.30 MEKELE.
21.30 HELSINGS.

MERE OHTUST, SOOME!

W TALLINK S2%.722
LAHENDAB MEID
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Varvid ja kontrastia

Varvid tdmbavad téhelepanu ja on hea plakati méddapaasmatuks osaks. Kasuta neid julgesti, kuid
samas ole ettevaatlik ning ara kutsu esile tlekullust ega liigset varvilisust. Liiga palju erinevaid toone Uhes
koosluses voib hakata hairima ja tekitab segadust. Samuti katseta erinevaid kontrasti kombinatsioone,

mis panevad sinu reklaami ja sénumi veelgi rohkem muust hallist massist eristuma. Lisaks plakati
elementide ja tausta vahelistele kontrastidele pea silmas ka keskkonda plakati tmber.

KONTRAST HEA
NAHTAVUS

Varvide kombineerimisel arvesta nende omavahelist kontrastsust, mida mdjutab konkreetse varvi toon ning tema heledus voi tumedus.

KORGE KONTRASTSUS T el o] T\ UM { JCDECAUX JCDECAUX JCDECAUX
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Kujundus digitaalsel

ekraanll

JCDecaux digitaalsete ekraanide vorgustik DigiTallinn on
suunatud autoga liiklejale. Reklaami margatakse liikumise
pealt ning kontakti pikkus on paar sekundit. AEG TEHA

KOHVIPAUS!
Digiplakati standardpikkus on 10 sekundit. P&hisénum

peab olema arusaadav ka kogupikkust nagemata.
Reklaamija &aratundmiseks ning meelde jaamiseks on
oluline, et logo vdi toode on digiplakatil naha terve aja.

. . . . . ~ CIRCLE
Fokusseeri reklaam Uhele ideele ning esita pohisGnum : Q

suurelt, vaike tekstikdrgus ei ole ekraanilt hasti loetav.
Kasuta sujuvaid animatsioone, et mdningase likumisega
tahelepanu puuda.

CIRCLE K DIGIPLAKAT

s validar 2 . HEI
Ida valtiga ¥ SOBER!

Véalimeedia digiplakat ei ole telereklaam. Digiplakat ei tohi

mojuda likluses hairivalt. Kogu kujundus ei tohi olla LE KAH

korraga pidevas likumises, animatsioonid peavad olema ope
aeglased ja sujuvad. Taotluslikult ehmatavad efektid ei 4 KApp!
ole lubatud. Kaadrite vahetus digiplakatil ei ole lubatud. MESIKAPP DIGIREAKAT

Veel naiteid

(37 Digiplakati kujundamise tehnilised tingimused



https://www.youtube.com/watch?v=026mghKZ99M
https://www.youtube.com/watch?v=ug-c1Oz_Veo&feature=emb_title
https://www.jcdecaux.ee/digiplakat
https://www.jcdecaux.ee/tehnilised-tingimused-ja-materjalid/digitallinn-tehnilised-tingimused
https://www.jcdecaux.ee/tehnilised-tingimused-ja-materjalid/digitallinn-tehnilised-tingimused
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EPILOOG

Reklaamimaailmas ei pea pidevalt jalgratast leiutama. On taiesti
normaalne, kui leiad oma plakati kujundamiseks inspiratsiooni teistest

plakatitest.

ised plakatid jaavad silma? Milline
lemente saaksid kasutada oma

Jaluta avatud silmadega 12
plakat kénetaks sinu sihtr;
plakatil?

. Vajaduse korral annavad
ujundusversioonide seast

Loodetavasti olid meij
meie esindajad sull
valiku tegemisel.

Soovime sulle plakati

,Sinu reklaam o



